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1 Vorwort

704.895 Kiihe und 14.495 Milcherzeuger sichern taglich mit hohem personlichen Arbeitsaufwand die Basis fiir einen der wichtigsten
Erwerbszweige der niederséchsischen Erndhrungswirtschaft. Im Jahr 2006 lieferten die Landwirte 4,77 Mio t Milch an die 39 milch-
wirtschaftlichen Unternehmen, 99,5 % davon in Giteklasse I. Die Milcherzeuger aller niedersachsischen Molkereien beteiligen sich
am QM Milch-System und legen damit den Grundstein fiir ein jederzeit qualitativ hochwertiges Produkt. Das sind Fakten, die die Leis-
tungsfahigkeit der Milchwirtschaft im Milchland Niedersachen beweisen.

Aber die Konkurrenz schlaft nicht - es gilt weiter am Profil der typischen Milchregion zu arbeiten.

Mit der Landesvereinigung der Milchwirtschaft Niedersachsen e.V. und ihren vielfaltigen Aktionen haben wir die Chance, das Interes-
se einer breiten Bevdlkerungsschicht auf Themen wie Kuh und Milch zu lenken. Dabei féllt die Aufmerksamkeit gezielt immer wieder
den in der Milchwirtschaft arbeitenden Menschen zu. Sowohl der Milchlandpreis als auch das neue Kinderbuch zeigen der Offentlich-
keit, auf welch hohem Niveau niedersachsische Milcherzeuger arbeiten. Damit schaffen wir viel Sympathie und ein positives Image
— die Basis flr das Verstandnis fir leistungsgerechte Preise in der Bevolkerung.

Aber gerade auch mit Kulturprojekten der LVN wie dem KUHPOL®, der in Niedersachsen ein modermnes Denkmal fiir die Kuh schaf-
fen soll, Iasst sich die Distanz zwischen Land- und Stadtbevélkerung tiberbriicken. Entwiirfe fiir dieses Denkmal konnten viele Nie-
dersachsen an rund 10 Ausstellungsorten in 2006 und 2007 begutachten. Eine Aktion, die sicher auch in den folgenden Jahren noch
von sich reden machen wird.

Einen umfassenden Einblick in die Projekte der LVN verschafft der vorliegende Jahresbericht. Zu finden ist ein bunter StrauB® an Ak-
tivitaten und Aktionen, die neueste Entwicklungen in der Milchwirtschaft aufgreifen und gesellschaftlichen Interessen Rechnung tra-

gen. Trotz der Fiille der Themen ist auch dieser Bericht nur ein Ausschnitt der Arbeit in den Abteilungen Qualitét, Statistik und Absatz-
forderung.

Den Mitarbeitern und Mitarbeiterinnen der LVN sei an dieser Stelle fiir die engagierte Arbeit in 2006 ausdrticklich gedankt.
Hannover, im August 2007

Vorsitzende der Landesvereinigung der Milchwirtschaft Niedersachsen e. V.

Bl £ L Muntmimne

Peter Cornelius Jan Heusmann







